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INTRODUCCION

La estrategia de comunicaciédn de @genero ITESO tiene su
mirada puesta en la integracién, inclusidén y proyeccidn
de, las diversas comunidades que integran al ITESO,
para hacer frente a los retos actuales y las apuestas
institucionales circundantes al género.

Escuchar distintas voces y acercamientos permitidé que
la estrategia de comunicacién se renovara desde su
deseo de ser puente de didlogo cercano para las partes
y plataforma de divulgacidén de lo generado.

Disenar la estrategia es sin duda un reto que demanda
retomar el trabajo previo, analizar la situacidn
actual, validar <con quienes forman parte de 1la
estrategia de manera directa e indirecta para lograr
que sea una estrategia compartida y que logre permear
en todas las comunidades.

En coherencia a la apuesta de la Universidad en el tema
de Género se disefld entonces una estrategia incluyente,
que privilegiara el didlogo, que se mostrara siempre
cercana y que representara los deseos de diversos grupo
y comunidades a partir del respeto de sus identidades.

02



Jesuita de Guadalajara

ITESQ, Universidad
S

INTRODUCCION

A continuacién se presenta un informe detallado el
proceso de la comunicacidén digital y estrategias que se
aplicaron, comparado con 1los resultados estadisticos
del periodo primavera 2022.

El siguiente informe estd divido en el trabajo
estratégico en redes sociales, ejercicio de diseiio,
produccidén contenidos en otros espacios.

Y tiene el objetivo de analizar el comportamiento de
las redes y sus usuarios, esto con la intencidén de
poder predecir comportamientos y estrategias en redes
sociales que permitan adecuar mejor el contenido de
nuestras redes, dependiendo el publico hacia el cual
nos estamos dirigiendo.

Consideramos importante conocer y dar a conocer estos
datos que nos permite llevar un registro estadistico
sobre como ha sido recibida la informacidén que se ha
compartido a lo largo de este semestre. Conocer
tendencias y temas relevantes para nuestro puUblico meta
que es la comunidad universitaria de ITESO asi como dar
planeacién a charlas, actividades y otros temas dque
resulten relevantes sobre el tema de género.

Asi que, invitamos a conocer este desglose y andlisis

sobre la informacidén importante que se ha recuperado en
este periodo de otono 2022.
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FACEBOOK -c.-comre

La herramienta Meta Business Suite nos permite tener acceso a
las métricas y comportamiento de las redes durante cierto
periodo de tiempo, lo cual nos permite tener ver el
comportamiento de las redes. A continuacién se desglosan las
estadisticas que comprenden desde el 22 de agosto hasta el 30 de
noviembre de 2022.

PUBLICO

El periodo pasado tuvimos un total de, 1318 seguidores, para el
20 de noviembre estamos cerrando este periodo con 1390
seguidores, un aumento de 72 seguidores en nuestra red de FB.

Un nuevo dato que al que no habiamos tenido acceso en periodos
pasados es la cantidad de seguidores que se tienen en comin en
FB e Instagram, lo que significa que nuestro contenido esté
llegando a publicos diferentes dependiendo de la red social que
se usa, ya que el 94% nos siguen solamente en Fb.

13-24 25-34 35-44 45-54 55-54 65+ 18- M 25-34 35-44 45-54 55-64 B5+

B Mujeres [l Hombres B viyeres [ Hombres
74045 2513 Th2% 238%
1,390 o
En Facebook, nuestro principal
ST publico se encuentra entre los 30-40
anos, mientras que en Instagram,
’ nuestro publico se encuentra en un

rango de edad entre los 18-35 aios.

Esto resulta relevante, vya que se
comprueba que la principal red social
usada por nuestro publico meta
(universitarios) es Instagram, por 1lo

que mantener una estrategia dirigida

Seguidores tnicos en Facebook a esta red y sus formatos ha dado
94,4% de tus seguidores en Facebook no te siguen en buenos resultados.
Instagram.

olo Facebeok 1.312
sbook e Instagram 78
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CONTENIDO

Con contenido de Facebook hace referencia a todas las
publicaciones realizadas, compartidas, historias, e informacidn
compartida en la pagina principal de Facebook. A continuacidén 1las
estadisticas.

Durante este periodo se realizaron mas de 70 publicaciones, desde
compartir contenido informativo de otras paginas, invitaciones a
actividades y charlas, asi como publicaciones propias de la péagina
que se realizaron a base de investigacidén para dar a conocer temas
relevantes para la comunidad.

Estadisticas de la publicacion ® Estadisticas de la publicacién
o x . . e
P Estadisticas de la publicacion x
=20 Te esperamos, nada més nos faltas will ; "
rT. P I”ESN i cdol.loz(;n wuai !osbwe!‘rltgz aue !eqnmhﬂ‘lTESg :Como generar espacios mas segures y de inclusion? Un
l' ,5 + ot Catnbena Sonzibe @ 15 de moemive & la 0300 Q) A semana del 22 de noviembre 3| EnoremanL primer pase s validande y respetando las identidades ...
ublicaddo p Garia @ o b s 0900 B a5 -
Tprenorel Je ) cenoe celal 0 Inberaddnie o0n g @ Acaece o s
pablraciones pebicacionss pubficacones pbbcacionet
2613 2.480 375 279
Distribucién O Distribucién o  Distribucién o
.} +23Ex impresiones mas que fus otras publicaciones en 21+ o +4.5x impresiones mis que tus otras publicaciones en 21+ l r-"" Bx im?'fsmmi sy q“:,'“s.of:"f Mislcaclonss en 2ls
" dias desde la publicacion. Mas informacion " diss desde ko publicacion, Mis informacion las-iesae Ix putilicacion, Mis informacion

Entre las publicaciones que mds alcance e interacciones se
obtuvieron se encuentran la invitaciédn para trabajar en un grupo
focal LGBT+, Invitacién a las actividades del 25N, y una
publicacién sobre el respeto a los pronombres de las personas.

ALCANCE

El alcance en redes sociales se refiere es una medida de la
cantidad de personas que logran visualizar el contenido de
@RedDeGenerolIteso a través de las publicaciones realizadas.

El alcance puede dividirse como "Alcance organico" y "Alcance
pagado".

Te esperamos, nada mas nos faltas ta!! Alcance de |a publicacion  Interaccion

Mar, 15 de nav 2480 375

#25N ;¥a conocen todos los eventos que tendra #ITESO

la semana del 22 de noviembre al 25 de noviembre 7 ;Mo Alcance de la publicacion  Interaccion
se los pueden perder!... 449 142
Jue, 10 de nov

. Hoy no te pierdas la transmisidn en vivo de esta charla
w scobre los "Mitos del amor roméntico y su vinculacién con  Alcance de la publicacion  Interaccon
m la violencia” con la Dra. Carolina Armenta Hurtarte En... 408 31

1

=1}
=}

Lun,

L ¢ OE Ol
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Entre las publicaciones que mds alcance se obtuvo, fueron sobre el
grupo focal LGBT+, actividades del 25N, y una charla sobre el amor
romdntico y violencias que se tuvo en el mes de octubre.

Por otro lado, las publicaciones que menos alcance e interacciones
tuvieron, se encuentran las publicaciones sobre el cambio de
imagen de la red. Repitiendo el patrdén que se notd el periodo
pasado en cuanto a piblicaciones de menos alcance.

.3 Genero ITESO actualizo su foto de ... Crear ani...
& | Género ITESO agregd una foto nue...  Publica ,— 0 3
| e L greg tolg nue... Crear anu...
Caacr €3 'unes. 12 de septiembre 10:38 cion

— Género ITESO actualizé su foto de... Publica o~ o ¢
0 ures, 12 de saptiembre 1037 cién

En el caso de nuestras redes, el alcance que tenemos es organico,
ya que no se utiliza alcance pagado. Durante este periodo se
obtuvo un alcance de 4,374 personas, estas métricas indican que

crecidé un 101%.

Esto es interesante, ya que a pesar de que en comparacién con el
periodo pasado, terminamos con un alcance de 7,695, parece haber
aumentado durante el mes de noviembre, es decir que a lo largo del
semestre se tuvo poco alcance y el pico repentino durante
noviembre levanté las metricas de alcance.

Alcance

Alcance de la pagina de Facebook O] Aleance

PN

2.0 mil

Alcance de la pagina dg Facebook (1]

7,695 .

20 mil

1.5 mil

1.5 mil

1.0 mil

Grifica del periodo primavera 2022

500

Grifica del periodo otoRo 2022

0
27 de afale s&p de stipde sépde oth de @& de drde nth de @dwde nov

05

2T geene Todefeb Bdemar 25 domar 7de abr 7dam



@ ITESO, Universidad
u Jesuita de Guadalajara

INSTAGRAM o<t sreso

Las estadisticas de esta red social comprenden del periodo de
agosto a noviembre del presente afio. Debido a las restricciones
que tienen las estadisticas de la red, algunas comienzan a

PUBLICO

La pégina de Instagram cuenta actualmente con 770 seguidores,

partir de septiembre.

que en comparacién con el periodo anterior se cerrdé con 553
seguidores, es decir se obtuvo un aumento de 217 seguidores.

El periodo en el que mds seguidores se ganaron fue durante la
segunda semana de noviembre, previa al 25N.

770 Crecimiento

Seguidores s Total 18

® Empezaron a seguirte 138

+18% vs. 7 sep. _ _
® Dejaron de seguirte

10

T Y. TN

En su mayoria, nuestro publico en Instagram estd constituido por

mujeres, con un 76.4%, mientras que los hombres constituye un

23.6% del publico, entre los que la mayoria se encuentran en un

rango de edad entre los 25_34 afios, mientras que en el publico

femenino se concentra en tre los 18 24 aflos de edad.

Edad y sexo @

EO%I I
v .

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

B Mujeres B Hombres
T6.4% 23.6%
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CONTENIDO

Entre el contenido que se compartié en Instagram se encuentran
principalmente publicaciones e historias, en este periodo se
compartieron un total de 19 publicaciones, y mds de 108
historias.

Un poco menos de la mitad de publicaciones en comparacién que el
periodo pasado, sin embargo, estas publicaciones se planearon y
pensaron mas estratégicamente, sumando al cambio de estética en
el estilo de la informacidén y el formato, se pudo observar que
estas obtuvieron un mayor alcance e interaccién en comparacidn
con el periodo pasado.

Contenido reciente T1 Tipe Alcance @ | Megustayreacc... @ 71 C
r— =
" Psst... te compartimos esta informa...  Publica 420 102
) T : cidn
5 I!-"!'.' L
#25N ;Y¥a conocen todos los event. Publica a4l 51
T I'\rs‘] e - cidn
: 5 i | Publica 390 52
m—  :>abes o que &s una red de apoyo... Publica 390 62
G 300 cién
l s El dia de hoy se conmemara el dia ... Publica 37 72
() viemes. 23 de septiembre cidn
352 ETH]
»,. Psst... ;ya sabias donde estamos u., Publica Jae 30
Ao ; i
s (0) cidn

Se duplicd el alcance, ademds que se lograron duplicar e incluso
triplicar algunas de las reacciones que se tienen en promedio
con las publicaciones.

Entre los principales temas de interés, segun las publicaciones
de mads interaccidn, se encuentran del 28 de septiembre, sobre la
agenda de eventos del 25N, informacidén sobre las redes de apoyo,
, dia de 1la visibilidad Bisexual e informacién sobre donde
encontrar a la comisién de género

Comparando con el periodo anterior, los temas de interés se
mantienen, ya que se mantiene la linea de interés sobre temas de
inteligencia emocional, informacién de la comisidén, y sobre
relaciones.

Un segmento que parece ser Util e informativo para compartir
informacién es el de “Hablemos de..” donde, a base de informaciédn
recuperada de articulos y publicaciones, se recupera para
brindar informacién a la comunidad universitaria de temas de
interés.
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En este periodo se compartieron mads de 108 historias, las cuales
en promedio tuvieron un alcance de 200 personas. Las historias
que mas alcance tuvieron durante este periodo, estéan
relacionadas con actividades que se realizaron en el marco del
dia mundial de la salud y por la semana de actividades del 25N.

\
iNo te lo pierdas!

o Conoce peliculas y libros

co X5 DE @CODITES
SLAVANDAFEM M IVITAN A ESTOS E
Circulos de escucha
T T T L] .
z Fevicndes o b e 18 de cctubre 5:00 (e
ks = 18 ol octuire 2 Lag 5:00 pe
EEX'xl trtem'rl'.pn

=l || g

lexch Moo Zacarias hajar or inguac tram rAR i ' . -

haitoria: 01 Mates 18 d¢ celubie 4 la 1200 ga ﬂ[“ .-Mlll 1 ,m' M ){

l'pl,::ﬁl:fﬁ!ula Sistémica Diana Aereron

Nadfoeic M3 Lures 24 de octedre & 2 500 pa g

P ke Sustids

Pricnasalicta Vickor Masuel de Rnliago Hocher i ik

Audflaricn M2 Miemoles 76 de Oct. 4:00-6:0008 4

Andrs Trewils Luru e Dharsidad Hiso LuwGAr:

Audlbarfo O Hiemoies 26 de octubre & ba 3:00pm G‘Lrpj‘ I3 * ‘ .v,

Papaye g tanan SEGUNDO PISO 4 . !

Aufitana O Lismes 31 fe Betubie 3 b 1:00pa A G ALER
ot A

iz e Fomstrs

t4oe Oclutr! il k00pmes & migo

3 LA .
r.l*a'tmah.:[mm

Instagram, nos permite conocerlas interacciones que tiene el
publico con las publicaciones e historias que compartimos en
redes. Se obtuvo un 168% mas interacciones que en el periodo

pasado,
Interacciones con publicaciones 653
e '\ e i~ 758
iores @ ® No seguidores  pMe gusta 491
Comentarios 8
‘_7_6:8:% iy _' : Veces guardado 32
Veces compartido 28

Se obtuvieron un total de 653 interacciones con el contenido
publicado, menos del total esperado en comparacidén al periodo
anterior, que fueron 862, a pesar de en este periodo haber
obtenido mé&s publico y tener un buen alcance en cuanto al

contenido.

08



@ ITESO, Universidad
w Jesuita de Guadalajara

ALCANCE

El alcance que ha logrado 1la pagina de Instagram ha ido en
aumento, si comparamos el alcance con el periodo de otofio 2021,
este tenia un alcance de 473, cuentas de seguidores, para en
primavera 2022, aumentar, 1125 cuentas alcanzadas.

Actualmente, en el periodo otofio 2022, se logra un alcance de
1286 cuentas, es decir un crecimiento de 133% en este periodo,
logrando que mas de 600 cuentas en Instagram que no nos siguen,
vean nuestro contenido, llegando a +215% en comparacién con el
periodo anterior

Alcance de Instagram ()

1’:253(3‘“1;;%

o 587 624
A ldoras e e eauidore
‘d\'.l--.-l.u.;-.".' por secuentia

3 un +215% mas de cuentas que no te sequian er

El tipo de contenido que mds comentarios, me gusta e interacciones

tuvo fueron los videos, seguidos por las imagenes y publicaciones

por secuencia.

En cuanto al numero de impresiones que se obtuvieron, el nuUmero

asciende a 17.644, 127% mas que el periodo anterior.

Visitas al perfil se obtuvieron 764, mientras que toques al sitio

web fueron 6, menos que en el periodo pasado, pero se consideran

buenas cifras.

Impresiones 17.644
+127%
Visitas al perfil 764
+37,6%
Toques en el sitio web 6
+200%
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PAGINAWEB  ~--ce-

Durante este periodo, la péagina web de la Comisién de Género
ITESO, fue renovada con un cambio de imagen, realizado en
conjunto con wuna disefladora, buscando mantener el estilo
institucional, pero a su vez, buscando refrescar la imagen dque
se tenia esperando que este nuevo cambio también generara mejor
trdfico en la pagina.

Se debe de tomar en cuenta que en periodos anteriores no se
habian tenido andlisis de la padgina web, siendo esta nueva, y no
teniendo métricas adecuadas o con las cuales comparar. El primer
andlisis de métricas se realizd el periodo pasado primavera
2022, con el cual se hardn algunas comparaciones para poder
analizar y entender como se comporta el uso y flujo de esta
pagina.

PUBLICO

De acuerdo a los datos de Google Analytics, el periodo anterior
se tuvieron aproximadamente 1872 visitas a la pagina con una
duracién promedio de 3:31 minutos y con un porcentaje de rebote
de 55.8%, esto indicé que quienes entraban a la pagina de Género
ITESO, tenian la intencidén de encontrar la pagina.

En este nuevo periodo encontramos que se obtuvieron 1,683
visitas a la padgina, con un promedio de 3:28 min y un porcentaje
de rebote de 51.4%.

Nimwro de sesiones por
Usuatios Usuatios nuevos Saslones T e

344 146 544 1,58
e WA A | st i | ot b, | e

Vistas de una pdging Paginas/eesion Duracian media de la sesidn Povcentaje de rebaote

1.683 3,09 00:03:28 91,47 %
Al st | At AR | ) canena W

Esto implica una disminucidén en las métricas, aunque es minima,
en promedio se mantiene casi igual, lo cual nos dice que la
padgina se ha mantenido estable durante ambos periodos y que el
trdfico sigue siendo recurrente.
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En cuanto al género de las personas que ingresan a la pagina, el
75.5% se identifican como mujeres, mientras gque el 24.5% se
identifica como hombres. El1 porcentaje de rebote de las mujeres
es de 44,25 % mientras que los hombres es de 48.7%. Y la
duracién media es de 3:31 de mujeres contra 3:51 de los hombres.
Esto significa una disminucién en el tiempo promedio de la
duracién en la péagina, pero se sigue manteniendo que el hombre
pasa mads tiempo en la pagina que las mujeres.

‘ B Returning Visitor W Mew Visitor
mali

2& Uuarios (24 55%)

Entre los resultados de los visitantes que son recurrentes y
nuevos en la pagina, se encontrd que 148 son usuarios nuevos,
mientras que hay 216 usuarios recurrentes. Igualmente, hay una
disminucidén con 1las métricas en comparacién con el periodo
pasado, pero no se encuentran diferencias alarmantes.

B Al s mmet -

2532 29 (27,88 %] G (2609 %) 36 2427 % 61.11% 272 00:01:35

B
L
'
Te

21 2019%) R EDTES 26 (1TH8% T ag1 Qf:0%:ad

3. 3344 19 {1827 %) 6 e s 22 (1497 %) 4545% .00 0dn01:40

T
i
o
[

b

14 (F340%) 2 BTOW 251701 %} 36,00 % 480 00:04:30
L. L 171 (10,58 %) 3 (V30N 19 1253 5318 % 2mn 000048

6. A5 10 [(967% 3 (1284 %) 19 (12583 % 31.58% &7y Oo:H0:43

En cuanto a los rangos de edad de los usuarios, se encuentra que
en su mayoria los usuarios se encuentran entre los 25 y 34 afios
de edad, mientras que el 9% se encuentra en un rango de +65 afos
de edad. Sin embargo, es este grupo el que pasa la mayor
cantidad de tiempo en la pagina, con un promedio de 10 min. 15
seg.
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CONTENIDO

A contenido de la pagina nos referimos a los distintos segmentos
que se encuentran dentro de la pagina web. Entre las paginas més
visitadas se encuentran las siguientes:

Otros (390 visitas)

&N\

Pigina principal de ITE, SO (644 visitas)

Aprehder Género (119 visitas)

Atencién a violencias de género (110 visitas)

En comparacién con el periodo anterior, las paginas se mantienen
casi iguales, a excepcidén de “atencidn de violencias de género"
que el periodo pasado se encontraba en un cuarto lugar con un
porcentaje de 5.8%, y de la padgina de “comité inter direccional”
que bajdé de tener un 6.6% a un 2.8% del trafico en la péagina
web.

Otro dato interesante que se encontrd, fue el porcentaje de
rebote bajdé a un 51.4%, que el periodo pasado era de 55.8%, y
que se mantiene un ideal de 40%, por lo que, el que haya bajado
indica una mayor estabilidad en los usuarios y que encuentran lo
que buscaban en nuestra pagina.

® Poccentaje de salidas Saldas

Y ) Moy ) \//\hﬂ /\/\“ M,

SRpIBTL S 2 ootubee de 2007 nOVEmzTE a2

12



@ ITESO, Universidad
u Jesuita de Guadalajara

ALCANCE

En este caso nos referimos a la cantidad de usuarios que llegan
a nuestra pagina y el medio por el cual llegan a nuestra pagina.
Cuando nos referimos a una “bUsqueda Organica” significa que el
usuario llegd a nuestra pagina porque buscdé algo relacionado al
tema. Directo es que en el buscador escribidé nuestra pagina,
social se refiere a través de redes, etc.

Canales principales Usuarios
B Crganic Search @ Uszuarios
M Direct 0
W referral -

Sccial
B Paid Search W

octubre de 2022 noviembre de 2022 diciembre de

1,

Segin la grafica, 183 usuarios llegaron por busqueda organica,
120 en Directo, 25 por redes sociales y 3 por busqueda pagada.

Debido a la disminucién de tradfico en la pagina, el porcentaje

de alcance también se ve disminuido en comparacién con el
periodo primavera 2022, pero se mantiene en cifras similares.
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CONCLUSIONES

Las métricas y estadisticas de las redes sociales y la pégina
web nos permite hacer una lectura méds grafica sobre el
comportamiento de las redes sociales y de los usuarios, lo cual
nos permite hacer predicciones y lecturas para ver que es lo que
puede funcionar mejor en el futuro.

En este caso, seglin las métricas, obtuvimos menos alcance en
general en Facebook en comparacidén con el periodo pasado, en el
cual también habia habido un descenso en comparacidén con 1las
métricas del periodo otofio 2021, sin embargo, por publicacién se
lograba tener un mayor alcance, pues se compartié mas el
contenido, y este se planeaba mas estratégicamente.

Esto nos permitié darnos cuenta de que la calidad del contenido
aumentdé, ya que a pesar de subir menos publicaciones, estas
enganchaban mas, lo cual nos dice que el publico estaba mas
interesado.

Otro punto importante fue el +tipo de publicaciones dque se
compartieron, pues, en su mayoria, eran informativas o
invitacién a actividades, charlas, talleres, etc. algo que al
parecer gustdé a nuestras audiencias.

Estas 1lecturas aplican para nuestras redes y pagina web,
variaron muy poco, pero se logra distinguir el aumento en cuanto
a la calidad de publicaciones e interacciones.

En cuanto a la pagina web, parece que se mantuvo bastante
estable, pues no hubo una baja en las métricas a pesar de que
hubo menos interaccidén con ella. Algo que pudimos distinguir en
cuanto al uso de la péagina, es que esta principalmente funge
como pagina informativa, pues no requiere de mucha interaccidn,
y mds que nada, los bloques que se encuentran en ella, tienden a
ir hacia la comunicacidn de noticias, u actividades.

Esto es <c¢lave para entender mejor como funcionan nuestras
herramientas de comunicacién, ya que poco a poco se logran tener
informacién més concisa que logra validar 1la evolucidén vy
crecimiento que se tiene en el &rea de comunicacidén de género.
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DIFUSION Y DIVULGACION

A lo largo de este semestre, mi trabajo como becaria se basd en
una serie de actividades que incluyen gestidén, investigacidn,
organizacidén y programacidén para redes sociales, en las que mes
con mes se cred un tablero de contenido para programar 1las
distintas salidas de publicaciones.

Ademéds, se trabajé de la mano con otra becaria de disefio para
generar la nueva imagen del departamento de comunicacién vy
Género.

Se acudié a juntas del comité intergaldctico de género, y fui
parte del comité encargado de organizar y gestionar actividades
para el 25 de noviembre.

A continuacidén el desglose de las actividades que se llevaron a
cabo:

AGOSTO

Durante el mes de agosto se comenzdé a trabajar en ideas y

propuestas para el nuevo disefio e imagen de las redes y web.

e Publicacién de historias en conmemoracidn del dia del anciano

y anciana.
e Publicacidén sobre talleres de perspectiva de género.

e Publicacidén informativa sobre la comisidén de género.

SEPTIEMBRE

Durante el mes de septiembre ya se tiene el disefio grafico de
las redes.

Publicacidén sobre ;qué temas se atienden en la comisidn?

Publicacién de concientizacidn sobre el dia internacional de
la bisexualidad.

Publicacién de concientizacién sobre el dia por 1la
despenalizacién del aborto en América latina.

Se comienza a planear en las actividades y estrategias para
el 25N. 15
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OCTUBRE

NO

Durante este mes se busca concientizar sobre vinculos sanos y
salud emocional.

Se realizan publicaciones de concientizacién del Cancer de
mama .

Publicacidén sobre importancia de las redes de apoyo.

Programacién de historias sobre cosa que puede y no puede
hacer la comisidn.

Publicacién de la importancia de respetar los pronombres de
1xs deméas.

Publicacién sobre el dia internacional de la nifia.

Se presenta la propuesta de trabajar con el cineclub del
departamento de artes audiovisuales para planear wuna el
visionado de una pelicula con perspectiva feminista

VIEMBRE

Tenemos la imagen gradfica para promocionar las actividades
del 25N

Se programa desde la segunda semana de noviembre la salidas
para promocionar las actividades impulsadas por alumnas Yy
departamentos universitarios en el marco del dia
internacional contra la violencia de la mujer.

Se llevdé a cabo el visionado especial de la pelicula Mustang
(2015), para posteriormente dirigir una charla en torno a
temas de género que nos atraviesan como mujeres.

Se trabaja con comunicacién institucional para realizar un

tik tok en conjunto con las redes oficiales de la universidad
y las redes de género ITESO

CIEMBRE

Programacién en redes sobre el conjunto estructurado de
materias.

Entrega del reporte semestral sobre redes y web de género.

16
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OTROS TRABAJOS EN NUMERALIA

ACTUALMENTE SE CUENTA CON UNA PROPUESTA DE TRABAJO DE COMUNICACION CON UNA
PLANEACION DE CONTENIDOS Y SALIDAS A MEDIOS POR SEMESTRES.

e Se disefnid una imagen para redes sociales pensando en los y
las usuarias.

e Se logré conjugar en una sola pagina web con varios
contenidos universitarios en temas de género /
Investigacidén, colectivas, protocolo, noticias, denuncias,
etc.) con una imagen en sintonia a las redes sociales.

e 5 salidas en Cruce con contenidos planeados

e 2 contenidos producidos por el equipo para redes sociales

e« 3 contenidos en Tik tok institucional (promocidén 8M,
conjunto estructurado de materias y 25 N)

e 5 notas publicadas en el boletin mensual Reflectir

e 1 Infografia publicada en el boletin mensual Reflectir

e 11 Salidas en el Twitter ITESO INVESTIGA

e 12 contenidos publicados en saber.iteso.mx

« Estrategia de comunicacidon para la promocidén del 25N con
salidas (disefio de imagen y su aplicacién en redes

sociales, pantallas, Mupis, minimupis, Tik Tok, diseno de
postales, boletin egresados)

16
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TRABAJO DE DISEND

A continuacién se adjunta el trabajo de 1la
encargada del diseno de este semestre y su trabajo
de disefio y difusidén para el departamento de género
y el departamento de CIFOVIS ITESO:

REPORTE DE &
ACTIVIDADES

Jesuim de Gundalajara
COMO BECARIA EN CIFOVIS

l Maria Fernanda Piza Rivera

17
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ACTIVIDADES PRINCIPALES

o1 | PETICIONES DE oz | IDENTIDAD DE
DISENOS GENERO ITESO
Disefios a asociaciones Desarrollo de identidad
externas con causa social completa para el depto. de

Género

O3 | IDENTIDAD 25N 04 | ARTES 25N
Disefio de identidad grafica Disefio de publicaciones
y aplicaciones de la para redes sociales y
campana del 25N aplicaciones impresas

FLYER DE PREVENCION ABUSO

Triptico para la prevencion de abuso sexual infantil dirigido a infancias.
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El disefio e imagen grafica para las redes de género
iteso:

GENERO ITESO

Redisefio de la imagen del Departamento de Geénero ITES
Conceptuallzamén identidad grafica, apllcacmnes paleta de
colores, fuentes, y pagina web.

IDENTIDAD PARA REDES

Conceptualizacion basada en las "zines”
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ALY I1ESO, se desarrollo el poster

ALTAV& promocional de el PAP Agencia Altavoz,
R e i asi como su aplicacion a redes sociales.
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El disefio e imagen grafica para la semana de las No violencias:
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J-IHMIM B b W i

{ RECONDGER EI.SENTIH ELPENSAR  FLPROYECTAR

~ YSANAR &
T @ o

HO-VIOLENGIAS

B MUPIS Y POSTERS

Y sus adaptaciones a distintos tamanos y redes
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POSTALES

Disefio de postales para obsequiar en eventos
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